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Durante el mes de enero, las ventas minoristas de las pequeñas y medianas empresas registraron una

contracción interanual del 4,8% medida a precios constantes. El ciclo operativo de 2026 inició con una

reducción del 4,2% en comparación con los volúmenes de transacciones liquidados durante el mes de

diciembre del año anterior.

La segmentación por sectores ratifica una dinámica de retroceso en el consumo, con cinco de los siete rubros

relevados presentando variaciones negativas al comienzo del año. Los descensos de mayor magnitud se

dieron en Bazar y decoración (-16,6%), Textil e indumentaria (-10,9%) y Alimentos y bebidas (-6,1%), frente al

desempeño positivo de Ferretería y construcción (+5,8%) y Farmacia (+4,9%).

Respecto a la evaluación del desempeño actual de los establecimientos, el 58,2% de los titulares de comercios

encuestados describió un escenario de estabilidad en términos interanuales. Simultáneamente, el 33,8%

reportó una desmejora en las condiciones operativas de su negocio, cifra que representa un incremento de 10

puntos porcentuales en relación con el registro obtenido en diciembre de 2025.

 

Expectativa a futuro
Situación dentro de un año

Situación actual
Comparado con el año anterior

Variación intermensual, histórico.
Últimos 18 meses. Serie desestacionalizada.

Resumen ejecutivo
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Tabla 1. Índice de ventas minoristas, variación interanual, mensual desestacionalizada y
acumulada.

Serie histórica. Diciembre 2022 = 100.

Ventas minoristas

Las proyecciones para los próximos doce meses indican que un 44,8% de los consultados prevé un

incremento en los niveles de actividad, mientras que el 46% espera la continuidad de las condiciones

actuales. En cuanto a la disposición para invertir, el 58,4% de la muestra considera el contexto como

inadecuado para la aplicación de capital, frente a un 16% con planes de inversión y un 25,5% que no ha

definido su conducta financiera.
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Tabla 2. Alimentos y bebidas. Variación interanual, mensual desestacionalizada y acumulada.
Serie histórica. Diciembre 2022 = 100.

Ventas minoristas

 La actividad de Alimentos y bebidas registró una contracción interanual del 6,1% en el periodo analizado. Este
retroceso estuvo determinado por la estacionalidad del receso vacacional y la consecuente disminución del
flujo de consumidores. Asimismo, el incremento en los costos de insumos y la pérdida del poder adquisitivo
afectaron los volúmenes de ventas.

Los comerciantes reportan una caída en la demanda tras el periodo de fiestas y una marcada falta de efectivo.
Se observa una tendencia hacia el consumo de productos básicos y el aprovechamiento de ofertas o
descuentos específicos. La inestabilidad económica y el aumento de servicios operativos completan el
diagnóstico técnico del sector.
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Tabla 3. Bazar, decoración, textiles de hogar y muebles. Variación interanual, mensual
desestacionalizada y acumulada.
Serie histórica. Diciembre 2022 = 100.

Ventas minoristas

 El sector registró una contracción interanual del 16,6% en sus niveles de comercialización. Este descenso
responde a la postergación de compras de bienes no esenciales y a la falta de opciones de financiamiento
accesibles. El aumento en los costos fijos y de reposición limitó la competitividad de los precios finales en el
mercado.

Los comerciantes reportan una baja afluencia de público por el receso estival y el agotamiento del poder de
compra. Las transacciones se concentraron en artículos de bajo costo y promociones específicas con tarjetas
de crédito. Se observa una tendencia al consumo austero ante la incertidumbre económica y el
endeudamiento familiar.
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El sector registró una retracción interanual del 3,1% en sus niveles de facturación a precios constantes. Esta
dinámica estuvo influenciada por el incremento en los costos de reposición y una menor disponibilidad de
financiamiento en cuotas sin interés. La demanda se vio afectada por la priorización del gasto familiar hacia
rubros de servicios y canasta básica.

Los comerciantes destacan que las ventas se concentraron en artículos de temporada y calzado escolar hacia
el cierre del mes. Se señala una alta sensibilidad a las promociones bancarias y un menor flujo de clientes
debido al receso vacacional. La falta de efectivo y el uso límite de las tarjetas de crédito condicionaron el
desempeño comercial del rubro.

Tabla 4. Calzado y marroquinería. Variación interanual, mensual desestacionalizada y
acumulada.

Ventas minoristas

Serie histórica. Diciembre 2022 = 100.
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El sector registró un incremento interanual del 4,9% en sus niveles de comercialización. Este avance se
sustenta en la naturaleza esencial de los bienes y la demanda de productos estacionales como repelentes y
protectores. No obstante, el aumento en los precios de los medicamentos y los costos operativos condicionan
el margen de rentabilidad.

Los comerciantes señalan que las ventas se mantienen mediante coberturas de obras sociales y opciones de
financiación. Se observa una migración hacia productos de cuidado personal de menor valor unitario para
reducir el gasto total. La estabilidad del rubro se atribuye a la prioridad que los consumidores otorgan a la
salud frente a otros gastos.

Tabla 5. Farmacia. Variación interanual, mensual desestacionalizada y acumulada.
Serie histórica. Diciembre 2022 = 100.

Ventas minoristas
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Tabla 6. Ferretería, materiales eléctricos y de la construcción. Variación interanual, mensual
desestacionalizada y acumulada.
Serie histórica. Diciembre 2022 = 100.

Ventas minoristas

El sector registró un crecimiento interanual del 5,8% en sus niveles de actividad. Este incremento fue impulsado
por la continuidad de obras pequeñas y medianas, así como por la demanda de insumos para el mantenimiento
del hogar. La estabilidad de precios en algunos materiales y el acopio preventivo de stock favorecieron el
desempeño comercial.

Los comerciantes destacan que las ventas se sostuvieron mediante promociones bancarias y planes de pago
en cuotas. Se observa que el flujo de clientes se mantuvo constante a pesar del receso vacacional y la
incertidumbre económica general. Sin embargo, persisten preocupaciones por el incremento en los costos de
servicios operativos y logísticos del rubro.
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Tabla 7. Perfumería. Variación interanual, mensual desestacionalizada y acumulada.
Serie histórica. Diciembre 2022 = 100.

Ventas minoristas

El rubro perfumería registró una retracción interanual del 1.4% durante el ciclo de enero. La inflación
específica del sector alcanzó el 22.5% según datos de la cámara respectiva. La festividad de Reyes Magos
generó un incremento del 7.7% en las transacciones totales. Dicho evento estacional funcionó como el factor
de compensación del volumen de ventas.

El segmento e-commerce marcó un signo positivo del 19% en la comparación interanual. Este crecimiento
evidencia un desplazamiento del consumo hacia las plataformas digitales. La fuente oficial destaca el rol de la
venta online en el sostenimiento del mercado. La dinámica operativa del rubro dependió de la integración de
estos canales remotos.
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El sector registró una caída interanual del 10,9% en sus niveles de comercialización. Este retroceso se vincula a
la pérdida del poder adquisitivo y a la marcada suba de precios en las nuevas colecciones de temporada.
Asimismo, el elevado nivel de endeudamiento de las familias limitó la capacidad de compra en cuotas y
redujo el volumen de operaciones.

Los comerciantes reportan que las ventas se concentraron mayormente en liquidaciones de fin de temporada
y ofertas puntuales. Se destaca una baja afluencia de público por el receso vacacional y una mayor
competencia de canales de venta informales. La incertidumbre sobre los costos de reposición y el incremento
de los gastos operativos dificultan la previsibilidad del negocio.

Tabla 8. Textil e indumentaria. Variación interanual, mensual desestacionalizada y acumulada.
Serie histórica. Diciembre 2022 = 100.

Ventas minoristas
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Aspectos metodológicos

El Índice de Ventas Minoristas (IVM) es un indicador que mide la evolución mensual de la facturación de
los comercios minoristas PyME en Argentina. Su construcción se basa en índices elementales que
reflejan los niveles desagregados de ventas por sector y región, ponderados según criterios establecidos
en la metodología.

La muestra incluye establecimientos representativos, clasificados en siete rubros principales: alimentos y
bebidas; bazar y muebles; calzado y marroquinería; farmacia; perfumería; ferretería y materiales de construcción;
y textiles e indumentaria. Para su ajuste por inflación, se utilizan los índices de precios al consumidor (IPC)
reportados por el INDEC.

El cálculo del IVM sigue una estructura jerárquica, combinando datos de distintos rubros y regiones para
obtener un índice de nivel general con base 2022=100. Además, se consideran diferencias geográficas
mediante una división entre comercios ubicados en Ciudad de Buenos Aires y la Provincia de Buenos Aires, y
aquellos en el interior del país. Para minimizar distorsiones en la medición, se aplican correcciones por
subdeclaración de facturación basadas en modelos econométricos y ajustes metodológicos inspirados en
estudios previos sobre la economía informal.

El IVM del mes de Enero fue elaborado en base a un relevamiento mensual entre 1.191 comercios minoristas
del país, realizado entre el 1 y 6 de febrero. Este relevamiento sigue un cuestionario estructurado que permite
obtener información detallada sobre las variaciones de facturación.

A partir de agosto 2025 incorporamos a nuestra medición el cálculo elaborado por la Cámara de Perfumerías
de la Argentina, que se integra como dato del rubro especifico. La estimación se basa en el relevamiento
propio de la Cámara sobre ventas a precios reales con cobertura nacional de aproximadamente unas 267
perfumerías. Este ajuste metodológico no altera la definición del indicador ni su base histórica; simplemente
agrega una fuente sectorial adicional a partir de agosto de 2025.

Para conocer en detalle la metodología completa, haga clic aquí.
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https://www.redcame.org.ar/advf/documentos/2023/02/63e11cd817c11.pdf

