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Variaciones porcentuales, por rubro.
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Variacion intermensual, historico.
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Fuente: Confederacion Argentina de la Mediana Empresa
En marzo, el sector minorista pyme registro un descenso del 0,6% interanual a valores constantes. La variacion
mensual cayo 0,4% respecto al mes de febrero. Con estas cifras, el indicador acumula una retraccion del 3,6%
en lo que va del ano.

La evaluacion por sectores valido la tendencia contractiva del periodo, con cinco de los siete rubros relevados
en terreno negativo. Las mermas se localizaron en Perfumeria (-9,8%), Bazar, decoracion, textiles de hogary
muebles (-8,3%) y Alimentos y bebidas (-0,9%). En sentido opuesto, el sesgmento de Ferreteria, materiales
eléctricos y de la construccion crecio un 2%, a la par de Farmacia, que registro un alza del 1,1% interanual.

En cuanto a la situacion econémica actual de los establecimientos, el 50,8% de los consultados manifesto
estabilidad interanual, valor que se situa 1,8 puntos por debajo del nivel de febrero. Dicha diferencia se volco
hacia el sector que registro un deterioro (42,2%) frente al mismo mes del ano previo. La migracion de estos
indicadores refleja una mayor incidencia de comercios afectados por la dinamica economica del periodo
analizado.

Situacioén actual Expectativa a futuro
Comparado con el ano anterior Situacion dentro de un ano

Empeoré
Se mantuvo 42.2%
50.8%
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En cuanto a las perspectivas para el ano entrante, el 48% de los consultados prevé un mantenimiento de los
niveles vigentes de ventas, frente a un 39,7% que espera una mejora y un 12,4% que vaticina un retroceso.
Sobre la disposicion para invertir, el 59,1% de los comerciantes encuestados califica el escenario presente
como Nno apto para nhuevos desembolsos, en contraste con el 13,1% que lo considera una oportunidad.
Asimismo, el 27,7% de la muestra no manifiesta una definicion concreta al respecto.

Tabla 1. indice de ventas minoristas, variacion interanual, mensual desestacionalizada y
acumulada.

Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

Variaciones
Periodo VM :
Interanual Mensual Acumulada
2022 Diciembre 100,0 2,7% 6,1% 1,4%
Enero 101,9 -0,3% -3,4% .
Febrero 102,6 -1,6% -0,6% -0,6%
Marzo 102,4 -0,8% 0,7% -0,4%
Abril 100,4 -1,6% 0, 7% -0,7%
Mayo 100,3 -2,8% -1,2% -1,7%
2023 Junio 99,4 -3,6% -0,9% -1,8%
Julio 96,8 -3,6% -3,2% -1,6%
Agosto 95,0 -4,1% 0,5% -2,6%
Septiembre 93,6 -5,1% -1,1% -2,6%
Octubre 102,4 -0,7% 4,7% -2,4%
Noviembre 102,6 -2,9% -2,2% -2,4%
Diciembre 86,3 -13,7% -11,2% -3,4%
Enero 72,9 -28,5% -6,4% -
Febrero 76,4 -25,5% 7,4% -27,0%
Marzo 89,5 -12,6% -3,2% -22,1%
Abril 93,1 -7,3% 1,6% -18,4%
Mayo 93,0 -7,3% 6,6% -16,2%
2024 Junio 77,6 -21,9% 1,2% -17,2%
Julio 81,6 -15,7% -1,6% -17,0%
Agosto 85,0 -10,5% -1,6% -16,2%
Septiembre 88,7 -5,2% -0,5% -15,0%
Octubre 105,4 2,9% 7,4% -13,2%
Noviembre 100,9 -1,7% 3,9% -12,2%
Diciembre 101,6 17,7% 4,2% -10,0%
Enero 91,4 25,5% -0,5% -
Febrero 94,8 24,0% -2,9% 24,7%
Marzo 98,8 10,5% | 0,1% 19,4%
2025 Abril 96,5 3,7% -1,8% 14,9%
Mayo 90,3 -2,9% -0,7% 11,0%
Junio 77,2 -0,5% -6,7% 9,1%
Julio 80,0 -2,0% -5,7% 7,6%
Agosto 82,9 -2,6% -2,2% 6,2%
Septiembre 85,0 -4,2% -2,0% 5,09
Octubre 103,9 -1,4% 2,8% 4,2%
Noviembre 99,2 -4,1% -9,1% 3,4%
Diciembre 96,3 -5,2% 5,2% 2,5%
2026 Enero 87,1 -4,8% -4,2% -
Febrero 89,4 -5,6% 2,6% -5,2%
Marzo 98,2 -0,6% -0,4% -3,6%
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Tabla 2. Alimentos y bebidas. Variacion interanual, mensual desestacionalizada y acumulada.
Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

El rubro registro una baja del 0,9% interanual. El inicio del ciclo lectivo y el fin del receso estival generaron un
desplazamiento del gasto hacia bienes de primera necesidad. El aumento de precios en frescos y carnes
redujo el volumen de las compras por ticket. La actividad se concentro en areas escolares y comercios de
proximidad, priorizando los productos basicos.

Los vendedores destacan la migracion hacia segundas marcas y el uso de promociones bancarias para
sostener la demanda. Elincremento en costos fijos, como servicios y combustibles, afecto la rentabilidad
directa de los locales. Se observa una conducta de compra cautelosa y fraccionada, sujeta a la disponibilidad
de dinero de los clientes. El desempeno futuro dependera de la estabilizacion de precios frente a los salarios.

Variaciones
Periodo T
Interanual I Mensual Acumulada
2022  Diciembre 3,6% 4,9% 2,9%
Enero 3,6% -0,2% -
Febrero 2,6% -1,0% 3,1%
Marzo 1,5% -1,1% 2,6%
Abril -1,6% -0,9% 0,5%
Mayo -4,2% -0,7% -1,9%
2023 Junio -4,1% 0,1% -1,4%
Julio -4,3% -4,0% -1,3%
Agosto -6,6% -2,3% -1,9%
Septiembre -8,1% -1,6% -2,6%
Octubre -8,0% 0,0% -2,9%
Noviembre -7,7% 0,4% -3,3%
Diciembre -19,8% -13,2% -5,7%
Enero -37,1% -13,2% -
Febrero -33,3% -7,6% -35,2%
Marzo -15,5% -2,7% -28,7%
Abril -8,5% 2,7% -23,8%
Mayo -9,4% 8,3% -20,9%
2024  Junio -26,6% 1,8% -21,8%
Julio -20,9% -2,5% 21,7%
Agosto 11,8% -1,8% 20,5%
Septiembre -2, 7% 0,1% -18,6%
Octubre 5,8% 0,0% -16,3%
Noviembre 4,4% 0,1% -14,5%
Diciembre 21,2% 0,1% -18,6%
Enero 32,5% -1,0% -
Febrero 33,0% -2,1% 32,8%
Marzo 13,7% -0,3% 25,3%
2025  Abril 6,3% -0,9% 19,8%
Mayo -7,8% -0,9% 13,6%
Junio 1,8% -4,1% 11,7%
Julio 0,4% -5,6% 10,1%
Agosto -0,9% -3,7% 8,7%
Septiembre -3,1% -1,8% 7,2%
Octubre -1,0% 3,5% 6,2%
Noviembre -5,9% -5,9% 4.9%
Diciembre -5,3% 1,5% 3,9%
2026  Enero -6,1% -5,6% -
Febrero -8,7% 1,4% -7,4%
Marzo -0,9% 1,0% -5,1%
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Tabla 3. Bazar, decoracion, textiles de hogar y muebles. Variacion interanual, mensual
desestacionalizada y acumulada.

Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

La actividad del sector se contrajo un 8,3% respecto al ano anterior. El presupuesto de los hogares priorizo los
gastos escolares y de subsistencia, postergando la renovacion de mobiliario y articulos decorativos. La
inflacion y la erosion de los ingresos reales limitaron el volumen fisico de ventas en el periodo. Se registro un
menor flujo de clientes en locales fisicos, concentrando la demanda en elementos de bajo costo unitario.

Los reportes indican que el uso de tarjetas de crédito y beneficios bancarios fue el principal recurso para
concretar transacciones. El alza en los costos operativos, como impuestos y servicios, redujo los margenes de
ganancia. Los vendedores sefalan una fuerte competencia de canales informales y bazares de bajo precio. La
recuperacion de los niveles de venta depende de la mejora en la capacidad de ahorro y la flexibilidad del
financiamiento.

. Variaciones
Periodo -

Interanual Mensual | Acumulada

2022 Diciembre 4,7% 7,6% 1,8%

Enero -0,4% -4,7% -
Febrero -3,4% -3,1% -1,9%
Marzo -1,7% 1,8% -1,8%

Abril 0,4% 2,1% -1,1%
Mayo -2,0% -0,2% -2,0%

2023  Junio -4,7% -2,7% -2,2%
Julio -2,4% -0,5% -1,8%
Agosto -3,5% -1,6% -2,0%
Septiembre -1,2% 2,4% -1,9%
Octubre 6,40 7.7% -1,1%
Noviembre 4,3% -2,0% -0,6%
Diciembre -5,9% -9,8% -1,3%

Enero -20,5% -5,4% -
Febrero -22,7% 8,2% -21,6%
Marzo 17,7% -6,7% -20,3%

Abril -9,4% -1,6% -17,6%
Mayo -10,6% 3,3% -16,2%

2024  Junio -24,7% -0,4% -17,8%
Julio -16,1% -0,4% -17,5%
Agosto -9,3% -0,4% -16,5%
Septiembre -12,3% -0,3% -16,0%
Octubre -7.,4% 7,4% 15,1%
Noviembre -9,4% 3,4% -14,6%
Diciembre 23,4% 7.8% -11,6%

Enero 33,8% 3.9% -
Febrero 24,0% -1,3% 28,9%

Marzo 7.9% -1,8% 21,6%

2025  Abril 3,4% -6,1% 16,5%
Mayo 0,0% -3,8% 13,0%
Junio 0,4% -5,3% 11,1%

Julio -B,7% -3,1% 8,5%
Agosto -10,4% -4,1% 6,0%
Septiembre -8,2% -2,6% 4,5%
Octubre -3,7% 1,8% 3,6%
Noviembre -8,7% -10,0% 2,2%
Diciembre -15,0% 15,7% 0,3%

2026 Enero -16,6% -0,2% .
Febrero -14,4% -2,0% -15,6%
Marzo -8,3% -7,0% -13,3%
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Tabla 4. Calzado y marroquineria. Variacion interanual, mensual desestacionalizada 'y
acumulada.
Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

El sector exhibio una estabilidad relativa con una minima retraccion interanual del 0,1%. Elinicio del ciclo lectivo
y el cambio de temporada hacia el periodo otono-invierno traccionaron la demanda especifica de articulos
escolares y calzado cerrado. No obstante, la reduccion del poder adquisitivo derivo en una preferencia por
productos de bajo costo unitario o saldos de liquidacion. La afluencia turistica durante el feriado por el Dia de la
Memoria compenso parcialmente la menor actividad en centros comerciales tradicionales.

La financiacion mediante promociones bancarias y planes de pago en cuotas permitio sostener el flujo de
transacciones en el periodo. El alza en gastos fijos, servicios y costos de reposicion por insumos afecto la
rentabilidad directa del comercio minorista. Se observa un desplazamiento de la demanda hacia plataformas de
venta online y modalidades de competencia informal. La evolucion del rubro queda supeditada a la
recomposicion de los ingresos reales y a la disponibilidad de instrumentos crediticios.

. Variaciones
Periodo -

Interanual Mensual Acumulada

2022 Diciembre 1,6% 7,4% 1,6%

Enero -2,5% -4,1% -
Febrero -0,8% 1,8% -1,6%
Marzo -2,9% 2,1% -2,0%

Abril 7,0% 7,3% 0,7%
Mayo -1,4% -3,4% -0,3%

2023 Junio -0,4% -1,0% -0,7%
Julio -1,7% -5,0% -0,2%
Agosto 0,8% 1,6% 0,0%
Septiembre 4,3% 3,5% 0,5%
Octubre 6,6% 2,2% 1,1%
Noviembre 1,3% -5,0% 1,1%
Diciembre -9,1% -10,3% 0,4%

Enero -20,8% -7.1% -
Febrero -21,4% -7,8% -21,1%
Marzo -5,9% -2,1% -16,0%

Abril -2,4% 2,6% -12,5%
Mayo 0,4% 6,35 -9,9%

2024  Junio -20,7% 1,3% 12,1%
Julio -8,8% -0,9% -11,6%
Agosto -5,4% -1,2% -10,8%
Septiembre -6,8% -0,5% -10,4%
Octubre 10,3% 9, 7% -8,2%
Noviembre 2,6% 3,4% -7,2%
Diciembre 19,6% 3,2% -5,2%

Enero 19,8% -1,9% -
Febrero 23,0% -5,4% 21,4%
Marzo 12,4% 0,4% 18,0%

2025  Abril 3,2% -1,5% 13,7%
Mayo -0,5% 2,4% 10,5%
Junio -5,2% -4,3% 8,1%

Julio -2,5% -4,5% 6,5%
Agosto -0,8% -2,2% 5,6%
Septiembre -4,3% -2,1% 4,4%
Octubre -0,2% 4,1% 3,8%
Noviembre -1,7% -12,9% 3,2%
Diciembre -2,9% 3,3% 2,7%

2026 Enero -3,1% -7.,6% | -
Febrero -1,19% 8,8% -2,1%
Marzo -0,1% 0,0% -1,4%
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Tabla 5. Farmacia. Variacion interanual, mensual desestacionalizada y acumulada.
Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

El sector farmaceéutico registré un crecimiento del 1,1% respecto al ano anterior. La estacionalidad por el inicio
de los primeros frios y el ciclo escolar traccion6 la demanda de antigripales y articulos de cuidado especifico.
Se observo una contraccion en categorias no esenciales, como perfumeria y cosmetica, priorizando el gasto
en salud basica. La suba en los precios de lista limito la adquisicion de productos por fuera de lo estrictamente
necesario.

Los comerciantes reportan demoras en los reintegros de obras sociales y una migracion del consumo hacia
medicamentos genéricos. El financiamiento mediante tarjetas de crédito y promociones bancarias resultd
clave para sostener el nivel de operaciones. Elincremento en los costos de servicios y la logistica impactaron
sobre el margen de utilidad del rubro. La dinamica comercial futura dependera de la regularizacion de la
cobertura social y la evolucion del ingreso disponible.

Variaciones
Periodo T
Interanual I Mensual Acumulada
2022  Diciembre 15,7% 6,2% 7,8%
Enero 10,7% -6,7% =
Febrero 7.9% -2,5% 9,3%
Marzo 8,2% 0,3% 8,9%
Abril 4,2% -3,3% : 7.5%
Mayo 6,4% 0,8% 6,8%
2023 Junio 3,9% i -2,3% 6,9%
Jutio 1,3% -3,1% 6,2%
Agosto -2,6% -4,3% 5,2%
Septiembre -12,3% -9,9% 3.2%
Octubre -5,4% 7,8% 2,4%
Noviembre -4,4% 1,1% 1,7%
Diciembre -19,0% 15,3% -0,1%
Enero -45,8% -7,9% .
Febrero -39,0% i -8,8% -42,4%
Marzo -21,9% -3,8% -36,6%
Abril -18,0% -4,8% 31,3%
Mayo -20,3% 8,5% -29,1%
2024 Junio -32,8% 1,5% -29,6%
Julio -26,4% -2,8% 29,2%
Agosto 17,4% -1,9% -27,8%
Septiembre -3,0% 0,1% -25,5%
Octubre -0,2% 7,8% 232%
MNoviembre -10,4% 3,2% -22,1%
Diciembre 10,3% i 2,6% -19,9%
Enero 19,4% -3,2% _ -
Febrero 31,9% -2,3% 25,9%
Marzo 16,8% i 3,8% 22,3%
2025  Abril 3,8% i -0,1% 16,9%
Mayo 1,5% 3,6% 13,5%
Junio 1,3% -4,2% 11,6%
Julio 0,9% -6,6% 10,1%
Agosto 0,2% -2,9% 8,8%
Septiembre -1,4% -1,5% 7,5%
Octubre 1,7% 2,5% 6,8%
Noviembre 1,8% -9,1% 6,3%
Diciembre -0,5% i 1,9% 5,7%
2026  Enero 4,9% | -5,7% -
Febrero 0.3% | -0,2% 2,4%
Marzo 1,1% 4,1% 1,9%
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Tabla 6. Ferreteria, materiales eléctricos y de la construccion. Variacion interanual, mensual
desestacionalizada y acumulada.
Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

El rubro experimento un incremento del 2% en la comparacion interanual. El inicio de la temporada de
impermeabilizacion y las reparaciones hogarenas tras el periodo estival impulsaron la actividad sectorial. Pese a
la desaceleracion en grandes obras, el mantenimiento edilicio preventivo sostuvo el flujo de operaciones en el
mes. La demanda se concentro en insumos criticos para refacciones urgentes y soluciones de mantenimiento
basico.

Los propietarios indican una alta frecuencia de presupuestos solicitados antes de finalizar la transaccion. La
financiacion mediante tarjetas de crédito y beneficios bancarios resulta indispensable para concretar ventas
ante la restriccion de liquidez. El alza en costos logisticos y de servicios publicos continua presionando la
rentabilidad operativa de los locales. El desempero del sector permanece condicionado a la reactivacion de la
inversion en infraestructura.

. Variaciones
Periodo -

Interanual Mensual | Acumulada

2022 Diciembre 3,2% -8,5% 3,8%

Enero 0,4% -2,9% -
Febrero -1,19% -1,5% -0,3%
Marzo 3,7% 4,9% 1,0%

Abril 3,6% 1,2% 1,5%
Mayo -1,8% -3, 7% 0,50
2023 Junio -2,2% -0,3% 0,0%
Julio -4,2% -3,5% -0,4%
Agosto -5,0% -1,4% -0,9%
Septiembre -3,0% 2,1% -1,1%
Octubre 5,2% 8.5% -0,5%
Noviembre -2,8% -7,6% -0,7%
Diciembre -14,2% 11,7% -3,0%

Enero -31,3% -7.,3% E

Febrero -28,2% -9,4% -29,8%
Marzo -19,6% -4,6% -26,3%

Abril -11,2% 1,5% -22,5%
Mayo -7,80% 6,9% -19,6%

2024  Junio -23,3% 1,4% -20,4%
Julio -11,1% 1,0% -19,1%
Agosto -6,4% -0,4% 17.6%
Septiembre -4,5% 0,6% -16,1%
Octubre 2,8% 9,3% -14,1%
Noviembre -2,1% 2,5% -13,1%
Diciembre 12,3% 1,9% -11,2%

Enero 14,9% -3,5% -
Febrero 28,3% -4,3% 21,7%
Marzo 10,5% -1,1% 17,5%

2025  Abril 1,6% -1,3% 12,9%
Mayo -2,6% 2,6% 9,5%
Junio 0,7% -4,2% 8,1%

Julio -1,9% -2,0% 6,6%
Agosto -1,9% -1.4% 10,2%
Septiembre -0,5% 0,0% 4,7%
Octubre -2,1% 4,1% 3,8%
Noviembre -3.2% -13,1% 3,1%
Diciembre 0,8% 5,6% 2,9%

2026 Enero 5,8% -4,5% =
Febrero -0,3% -3,1% 2,5%
Marzo 2,0% -1,6% 2,3%
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Tabla 7. Perfumeria. Variacion interanual, mensual desestacionalizada y acumulada.
Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

El segmento de perfumerias registro una contraccion del 9,8% interanual y una baja del 2,7% respecto al mes
anterior. La inflacion especifica del sector actué como un factor limitante para la adquisicion de productos de
estética y cuidado personal. Esta dinamica derivo en una reduccion del volumen de unidades vendidas en los
puntos de venta fisicos. El gasto de los hogares se concentro en articulos de higiene basica, postergando la
compra de bienes suntuarios.

Los comercios del rubro enfrentan dificultades por el alza en los costos de reposicion y el incremento en los
servicios operativos. Si bien se observo un movimiento positivo en los canales digitales, el mercado tradicional
se mantiene afectado por la pérdida de poder adquisitivo. El uso de herramientas financieras y promociones
bancarias es el principal recurso para incentivar las transacciones en el mostrador. La evolucion del sector
queda sujeta a la estabilizacion de precios y a la recomposicion del ingreso disponible.

. Variaciones
Periodo T
Interanual Mensual Acumulada
2022  Diciembre 15,7% 8,2% 7,8%
Enero 5,3% -8,3% | -
Febrero 1,7% -3,4% 3,5%
Marzo -2,4% -4,1% 15%
Abril 1,2% 3,5% 0,7%
Mayo -2,2% -2,1% -1,5%
2023 Junio -2,9% -0,7% -0,6%
Julio -4,8% -3,7% -0,8%
Agosto -2,1% -4,3% -1,0%
Septiembre -1,0% 1,1% -1,0%
Octubre -1,0% 0,0% -1,0%
Noviembre -0,2% 0,9% -1,0%
Diciembre -9,7% -9,50% -2,0%
Enero -32,6% -7.8% -
Febrero -40,9% 11,4% -36,7%
Marzo -27,5% -9,1% -33,7%
Abril -23,3% -4,8% -31,1%
Mayo -27.8% 0,7% -30,4%
2024  Junio -42,0% -0,3% -32,5%
Julio -32,6% -2,4% -32,5%
Agosto -29,3% -2,8% -32,1%
Septiembre -20,8% 3,0% -30,9%
Octubre -15,0% 9,9% -29,3%
MNoviembre -15,4% 6,8% -28,0%
Diciembre 17,7% 11,7% -24,5%
Enero 11,9% -0,3% -
Febrero 33,1% -1,9% 21,6%
Marzo 23,6% 0,9% 22,3%
2025  Abril 9,1% -6,56% 18,6%
Mayo 5,2% -0,9% 15,9%
Junio 0,2% -6,2% 13,6%
Julio 1,8% -7,3% 12,0%
Agosto -8,9% -4,1% 10,2%
Septiembre -6,0% 1,4% 8,8%
Octubre -6,3% 8,7% 7.5%
Noviembre -17,0% 14,6% 6,9%
Diciembre -9,8% 31,7% 5,7%
2026  Enero -1,4% -4,2% .
Febrero -10,7% -4,7% 2,8%
Marzo -9,8% -2, 7% -7,4%
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Tabla 8. Textil e indumentaria. Variacion interanual, mensual desestacionalizada y acumulada.
Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

La dinamica del sector textil mostro una caida marginal del 0,4% en la comparacion interanual. El inicio del
ciclo lectivoy la cercania de la temporada invernal impulsaron la demanda de articulos de abrigo y uniformes
escolares. No obstante, la concentracion del gasto familiar en productos de primera necesidad limito el
volumen de operaciones en otras categorias. La transicion estacional estuvo marcada por la rotacion de
remanentes de verano mediante politicas de liquidacion.

Los operadores del rubro senalan una busqueda frecuente de promociones y el uso de financiamiento en
cuotas para sostener el consumo. El alza en los costos operativos, tales como servicios y logistica, continua
afectando los margenes de utilidad en los puntos de venta fisicos. El desempeno del periodo proximo
dependera de la recuperacion del ingreso disponible y del factor climatico.

i Variaciones
Periodo T
Interanual i Mensual Acumulada
2022  Diciembre -9,3% 10,8% -8,5%
Enero -14,4% -5,6% -
Febrero -11,0% 3,9% -12,7%
Marzo -10,1% 1,0% -11,8%
Abril -6,1% 3,3% : -10,3%
Mayo -8,2% -0,8% -9,0%
2023  Junio -9,6% i -1,6% -10,0%
Julio -7,0% -2,4% -8,9%
Agosto -1,3% 6,0% -7,9%
Septiembre -1,9% -0,6% -7,3%
Octubre 4,1% 6,1% -6,1%
Noviembre 1,8% 2,2% -5,4%
Diciembre -4,4% -6,1% -5,3%
Enero 0,9% -2,8% -
Febrero 3,5% ! -3,2% 2,2%
Marzo 10,2% -0,4% 4,9%
Abril 8,8% 1,4% 5,9%
Mayo 14,1% 4,7% 7,6%
2024 Junio -0,9% 0,7% 4,9%
Julio -3,8% -2,6% 3,7%
Agosto -8,0% -2,6% 2,1%
Septiembre -5,4% -3,2% 1,2%
Octubre 4,8% 4,0% 1,6%
Noviembre -0,8% 3,0% 1,4%
Diciembre 18,9% i 5,8% 2,9%
Enero 27,6% 3,1% _ -
Febrero 5,1% -3,0% 15,8%
Marzo 1,9% i 0,3% 10,7%
2025  Abril 1,9% -2,6% 8,4%
Mayo -1,6% -0,6% 6,2%
Junio -4,7% -1,6% 4,4%
Julio -5,1% -5,7% 7,6%
Agosto -4,8% -4,3% 2,2%
Septiembre -10,9% -4,3% 0,7%
Octubre -2,8% 0,6% 0,3%
Noviembre -4,3% -8,8% -0,1%
Diciembre -8,5% ! 7,6% | -0,9%
2026  Enero -10,9% i -1,3% -
Febrero -7,4% i -5,1% -9,2%
Marzo -0,4% -0,8% -6,3%
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Aspectos metodoldgicos ESTADISTICAS
Marzo 2026 )

El indice de Ventas Minoristas (IVM) es un indicador que mide la evolucion mensual de la facturacion de
los comercios minoristas PyME en Argentina. Su construccion se basa en indices elementales que
reflejan los niveles desagregados de ventas por sector y region, ponderados segun criterios establecidos
en la metodologia.

La muestra incluye establecimientos representativos, clasificados en siete rubros principales: alimentos y
bebidas; bazary muebles; calzado y marroquineria; farmacia; perfumeria; ferreteria y materiales de construccion;
y textiles e indumentaria. Para su ajuste por inflacion, se utilizan los indices de precios al consumidor (IPC)
reportados por el INDEC.

El célculo del IVM sigue una estructura jerarquica, combinando datos de distintos rubros y regiones para
obtener un indice de nivel general con base 2022=100. Ademas, se consideran diferencias geograficas
mediante una division entre comercios ubicados en Ciudad de Buenos Aires y la Provincia de Buenos Aires, y
aquellos en el interior del pais. Para minimizar distorsiones en la medicion, se aplican correcciones por
subdeclaracion de facturacion basadas en modelos economeétricos y ajustes metodologicos inspirados en
estudios previos sobre la economia informal.

El IVM del mes de Marzo fue elaborado en base a un relevamiento mensual entre 1.197 comercios minoristas
del pais, realizado entre el 1y 9 de Abril. Este relevamiento sigue un cuestionario estructurado que permite
obtener informacion detallada sobre las variaciones de facturacion.

A partir de agosto 2025 incorporamos a nuestra medicion el calculo elaborado por la Camara de Perfumerias
de la Argentina, que se integra como dato del rubro especifico. La estimacion se basa en el relevamiento
propio de la Camara sobre ventas a precios reales con cobertura nacional de aproximadamente unas 267
perfumerias. Este ajuste metodologico no altera la definicion del indicador ni su base historica; simplemente
agrega una fuente sectorial adicional a partir de agosto de 2025.

Para conocer en detalle la metodologia completa, haga clic aqui.
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