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Octubre 2025 desestacionalizada
% Alimentos y bebidas -1,0 3,2 3,5
% Bazar, decoracion, textiles de hogary muebles -3,7 3,3 1,8
% Calzado y marroquineria -0,2 3.8 41
|:D:| Farmacia ],7 6,8 2,5
7 Perfumeria -5,3 7,5 9,7
% Ferreteria, materiales eléctricos y de la construccion -2,] 3,8 4,1
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En octubre, las ventas minoristas pymes registraron una variacion interanual de -1,4% a precios constantes. En
la comparacion mensual desestacionalizada, se observo un incremento de 2,8%. En lo que va del ano, las
ventas acumulan un aumento interanual de 4,2%.

En el analisis por rubros, seis de los siete sectores mostraron caidas interanuales. El rubro “Perfumeria”
presento la mayor baja (-6,3%), seguido por “Bazar, decoracion, textiles para el hogar y muebles” (-3,7%). En la
comparacion intermensual, todos los rubros registraron incrementos. “Perfumeria” lidero el crecimiento con
una suba de 9,7% respecto del mes anterior, seguida por “Ferreteria, materiales eléctricos y de la construccion”
(+4,1%).

Respecto de la situacion econdmica de los comercios, el 56% indico que se mantuvo igual al ano pasadoy el
33% que fue peor, cinco puntos porcentuales menos que en septiembre.

Situacioén actual Expectativa a futuro
Comparado con el ano anterior Situacion dentro de un ano
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En cuanto a las expectativas, el 47,9% preveé una mejora para el proximo ano, el 43% estima que se mantendra
sin cambios y el 9% anticipa un deterioro. Sobre la posibilidad de invertir, el 57,3% considera que no es un
buen momento, el 14,8% que silo esy el 27,9% no tiene una opinion definida o no respondio.

En octubre, las ventas minoristas pymes mostraron una leve mejora mensual, aunque continuaron por debajo
del nivel del ano anterior. La mayoria de los rubros registro caidas interanuales, con Perfumeria y Bazar y
decoracion entre los mas afectados. Las promociones y el Dia de la Madre impulsaron transitoriamente la
demanda, sin revertir la tendencia general de consumo prudente. Los comercios destacaron mayores costos
operativos, baja rentabilidad y escaso acceso al financiamiento. Predomina la cautela en las expectativas y la
baja disposicion a invertir.

Tabla 1. indice de ventas minoristas, variacion interanual, mensual desestacionalizada y
acumulada.

Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

Periodo VM Variaciones
Interanual Mensual Acumulada
2022 Diciembre 1000 2, 7% 6,1% 1,4%
Eneroc 1019 -0,3% -3,4% =
Febrero 1026 -1,6% -0,6% -0,6%
Marzo 102.4 -0,8% 0,7% -0,4%
Abril 1004 -1,6% 0,7% -0, 7%
Mayo 1003 -2,8% -1,2% -1, 7%
2023 Junio 99 4 -3,6% -0,9% -1,8%
Julio 96,8 -3,6% -3,2% -1,6%
Apgosto 95,0 -4 1% -0,5% -2,6%
Septiembre 93,6 -5.1% -1,1% -2,6%
Octubre 102.4 -0, 7% 4 7% -2, 4%
MNoviembre 1026 -2,9% -2, 2% -2,4%
Diciembre 86,3 -13,7% -11,2% -3, 4%
Enerc 729 -28,5% -6, 4% -
Febrero 76,4 -25,5% -7 4% -27,0%
Marzo 89,5 -12,6% -3,2% -22,.1%
Abril 93,1 -7,3% 1,6% -18,4%
Mayo 93,0 -7,3% B,6% -16,2%
2024 Junio 77,6 -21,9% 1,2% -17,2%
Julio 816 -15,7% -1,6% -17,0%
Agosto 85,0 -10,5% -1,6% -16,2%
Septiembre 88,7 -5, 2% -0,5% -15,0%
Octubre 105,4 2,9% 7.4% -13,2%
MNoviembre 1009 -1,7% 3,9% -12, 2%
Diciembre 101,56 17,7% 4 3% -10,0%
Enero a91.4 25,9% -0,5%4 -
Febrero 94,8 24,094 -2,8% 24, 7%
Marzo 88,8 10,5% 0,1% 19,49
2025  Abril 96,5 3, 7% -1,8%4 14,9%
Mayo 80,3 -2,8% -0,7% 11,0%
Junio 772 -0,5% -6, 794 9,1%
Julio 80,0 -2, 0% -5, 7% 7,6%
Agosto 82,49 -2,6% -2,2% 6,294
Septiembre 83,0 -4, 2% -2,084 3,084
Octubre 103,59 -1,4% 2,8% 4,294
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Tabla 2. Alimentos y bebidas. Variacion interanual, mensual desestacionalizada y acumulada.
Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

Durante octubre, las ventas del rubro estuvieron condicionadas por la baja capacidad de compra de los
hogares, la falta de liquidez y la incertidumbre vinculada al proceso electoral. Se observo un comportamiento
de consumo prudente, donde los aumentos de precios y la estabilidad en algunos productos basicos
influyeron en la evolucion nominal de la facturacion. La incidencia del Dia de la Madre genero un leve impulso
estacional, aunque no alcanzo para modificar la tendencia general de estancamiento registrada desde meses
previos.

ESTADISTICAS
e INFORMES

Los comerciantes destacaron el aumento de costos operativos, la competencia de supermercados, mayoristas
y aplicaciones de delivery, y la menor efectividad de las promociones frente a la pérdida de poder adquisitivo.
Se implementaron estrategias de descuentos en efectivo, acuerdos con tarjetas y acciones en redes sociales
para sostener las ventas. La facturacion se mantuvo estable en términos nominales, pero los negocios
senalaron un contexto de fuerte cautela del consumidor y ausencia de senales de recuperacion sostenida.

Periodo Variaciones
Interanual Mensual Acumulada
2022 Diciembre 3,6% 4,80 2,9%
Enero 3.6% 0,204 =
Febrero 2,6% -1,0% 3,1%
Marzo 1,5% -1,1% 2,6%
Abril -1,6% -0,9% 0,5%
Mayo -4,2% -0,7% -1,9%
2023 Junio -4,1% 0,1% -1,4%
Julio -4,3% -4,00%4 -1,3%
Agosto -5,6% -2,3% -1,9%
Septiembre -8,1% -1,6% -2,6%
Octubre -5,0% 0,0% -2,9%
Moviembre -7,7% 0,4% -3,3%
Diciembre -18,8% -13,2% 5,70
Enero -37,1% -13,2% -
Febrero -33,3% -7,6% -35,2%
Marzo -15,5% -2, 7% -28,7%
Abril -8,5% 2, 7% -23,8%
Mayo -9,4% 8,3% -20,9%
2024 Junio -26,6% 1,8% -21,8%
Julio -20,9% -2,50 -21,7%
Agosto -11,8% -1,8% -20,5%
Septiembre -2,7% 0,1% -18,6%
Octubre 5,8% 0,0% -16,3%
Moviembre 4,4% 0,1% -14,5%
Diciembre 21,2% 0,1% -18,6%
Enero 32,5% -1,0% -
Febrero 33,0% -2,1% 32,8%
Marzo 13,7% -0,3% 25,3%
2025 Abril 6,3% -0,9% 19,8%
Mayo -7,6% -0,9% 13,6%
Junio 1,8% -4,1% 11,7%
Julio 0,4% -5,6% 10,1%
Agosto -0,9% -3,7% 8,7%
Septiembre -3,1% -1,8% 7,2%
Octubre -1,0% 3,5% 6,2%
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Tabla 3. Bazar, decoracion, textiles de hogar y muebles. Variacion interanual, mensual
desestacionalizada y acumulada.

Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

Durante octubre, las ventas del rubro estuvieron afectadas por la falta de liquidez y el bajo poder adquisitivo
de los consumidores, en un contexto donde los bienes del hogar no fueron prioridad de gasto. La
incertidumbre electoral y las elevadas tasas de financiacion limitaron las compras con tarjeta, mientras que las
promociones y descuentos en efectivo no lograron generar una mejora sostenida. La incidencia del Dia de la
Madre aporto un leve impulso, aunque menor al registrado en anos anteriores, y no logro revertir la tendencia
descendente observada respecto de septiembre.

En los comentarios generales, los comercios senalaron una fuerte volatilidad en lademanda y la pérdida de
estacionalidad habitual del rubro. La falta de financiamiento accesible y la competencia con productos
importados y mayoristas incidieron en la evolucion de la facturacion. Se implementaron estrategias de
promocion y difusion en redes sociales, aunque con bajo nivel de conversion a ventas efectivas. La actividad
se sostuvo principalmente en el canal fisico, con expectativas de una leve mejora hacia fin de ano vinculada a
las festividades de diciembre.

Periodo Variaciones
Interanual Mensual Acumulada
2022 Diciembre 4, 7% 7.6% 1.8%
Enero 0,45 -4, T -
Febrero -3,4% -3, 194 -1,59%
Marzo -1,7% 1.8% -1,8%
Abril 0,4% 2, 1% -1, 1%
Mayo 2,004 -0,2% -2,0%
2023 Junio -4, 7% -2 7% -2, 2%
Julio -2.4% -0.5% -1.8%
Agosto -3.9% -1,6% -2, 0%
Septiembre -1,2% 2,4% -1,99%
Octubre 6,4% 7,70 -1, 144
Moviembre 4, 3% 2,004 -0,6%
Diciembre -2,9% -5,8% -1,3%
Enero -20,.5% -5,4% -
Febrero -22, 70 8,204 -21,6%
Marzo -17.7% -6,7% -20,3%
Abril -9.4% -1.6% -17 6%
Mayo -10,6% 3,3% -16,2%
2024 Junio -24, 7% -0,4% -17,8%
Julio -16,1% -0.4% -17.5%
Agosto -9.3% -0.4% -16,5%
Septiembre -12,3% -0,3% -16,0%4
Octubre -7 A5 7,4% -15,1%4
Moviembre -9,4%% 3, 4% -14,6%
Diciembre 23,45 7,80 -11,6%
Enero 33,8% 3,804 -
Febrero 24,05 -1,3% 28.9%
Marzo 7,9% -1.8% 21,65%
2025 Abril 3,45 -6,1% 16,5%
Mayo 0,0%4 -3.8% 13,09
Junio 0,4% -5.3% 11,1%
Julio -6, 7% -3.1% 8,509
Agosto -10,4% -4, 1% 6,094
Septiembre -6,20 -2, 6% 4 5%
Octubre -3, 7% 1,8% 3,6%
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Tabla 4. Calzado y marroquineria. Variacion interanual, mensual desestacionalizada 'y
acumulada.
Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

ESTADISTICAS
e INFORMES

Durante octubre, la evolucion del rubro estuvo afectada por la contraccion del consumo'y la pérdida de poder
de compra de los hogares, en un contexto de alta incertidumbre econdmica. La demanda se concentré en
articulos de menor valor, mientras que las ventas de productos de temporada mostraron un comportamiento
irregular. El Dia de la Madre aporto un movimiento puntual, aunque menor al esperado por el sector. Los
incrementos en costos de reposicion, impuestos y servicios redujeron los margenes de rentabilidad y limitaron
la capacidad de reposicion de stock.

Los comercios destacaron la relevancia de las promociones bancarias y de las estrategias de financiamiento en
cuotas sin interés para sostener la facturacion nominal. Se observé una fuerte competencia del canal informal y
de las plataformas de venta online del exterior, que incidieron en la rotacion de productos locales. Algunos
locales implementaron acciones de marketing digital y extension horaria para captar mayor flujo de clientes.
Hacia fin de mes, las expectativas permanecieron moderadas, con la atencion puesta en el desempeno del

ultimo bimestre del ano.

Periodo Variaciones
Interanual Mensual Acumulada
2022 Diciembre 1,6% 7, 4% 1.6%
Enero -2,5% -4, 1% -
Febrero -0,8% 1,804 -1,6%
Marzo -2,9% 2, 1% -2,0%
Abril 7,004 7,304 0,704
Mayo -1,4% -3,4% -0,3%
2023 Junio -0,4% -1.0%4 -0,7%
Julio -1.7% -5,0%% -0,2%
Agosto 0,8% 1,6% 0,094
Septiembre 4,30 3,00 0.5%
Octubre G,6% 2,2% 1.1%
Moviembre 1,3% -5,0% 1.1%
Diciembre -8,1%0 -10,3% 0.4%4
Enero -20,8% -7, 1% -
Febrero -21,4% -7,8%4 -21,1%
Marzo -5,89% -2, 194 -16,0%4
Abril -2, 4% 2,6% -12,5%
Mayo 0, 4% G, 3% 9,904
2024 Junio -20,7% 1,30 -12, 1%
Julio -8,8%% -0,904 -11,6%
Agosto -5,4% -1.20% -10,8%4
Septiembre -5,8% -0,5% -10,4%
Octubre 10,384 9,7% -8,2%
Moviembre 2,6% 3, 4% -7, 2%
Diciembre 19.6% 3,2% -0, 2%
Enero 15,894 -1,9% -
Febrero 23,084 -5,4% 21,4%
Marzo 12,49 0,49 18,09
2025 Abril 3,20 -1.5%4 13,7%
Mayo -0,5% 2,4% 10,5%
Junio -5,2% -4, 3% 8,19
Julio -2,5% -4, 5% 6,5%
Agosto -0,8% -2, 2% 5,6%
Septiembre -4, 3% -2,1%% 4 4%
Octubre -0,2% 4, 1% 3.8%%
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Tabla 5. Farmacia. Variacion interanual, mensual desestacionalizada y acumulada.
Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

El rubro Farmacia mostro en octubre una dinamica condicionada por la péerdida del poder adquisitivo y la
persistente suba de precios en medicamentos e insumos. A ello se sumo un contexto de recesion y baja
circulacion de personas en las zonas comerciales, lo que modero la actividad. También incidieron factores
estacionales vinculados al incremento de enfermedades respiratorias y alergias propias del periodo, que
impulsaron parcialmente la demanda de productos de cuidado personal y medicamentos de venta libre. En
paralelo, se observaron ajustes en los convenios con obras sociales y promociones bancarias que modificaron
los patrones de compra.

En cuanto a los comentarios de los comercios, se destaco una percepcion de estabilidad respecto a
septiembre, con leves mejoras asociadas a la estacionalidad y al cierre del proceso electoral. Varias farmacias
senalaron dificultades por aumentos de costos operativos y demoras en los pagos de obras sociales, mientras
que otras mencionaron estrategias de control de stock, descuentos en efectivo y acciones de fidelizacion de
clientes. Algunas incorporaron canales de venta online limitados a productos de perfumeria, aunque las
regulaciones continuan restringiendo su alcance.

Periodo Variaciones
Interanual Mensual Acumulada
2022 Diciembre 15,7% 6, 2% 7,85
Enero 10,7%% -G, 7% -
Febrero 7,8% -2,9% 0,30
Marzo 8,204 0,354 8.9%
Abril 4,255 -3,3% 7,9%
Mayo 6,4% 0,854 G.8%
2023 Junio 3,9% -2,3% 6,9%
Julio 1,3% -3, 1% 6, 2%
Agosto -2, 6% -4,3% 5,204
Septiembre -12,3% -5,5904 3.2%
Octubre -5,4% 7,804 2,40
MNoviembre -4 4% 1, 1% 1.7%
Diciembre -18,0% 15,3% -0,1%
Enero -45,8% -7 .54 -
Febrero -38,0%4 -8,8% -42, 4%
Marzo -21.59%4 -3.8% -36, 6%
Abril -18.0%4 -4, 8% -31,3%
Mayo -20,3% 8,50 -29,1%%
2024 Junio -32,8% 1,5% -29,6%
Julio -26,4% -2,8% -20, 204
Agosto -17.4% -1.8%4 -27.8%
Septiembre -3.0%4 0,1%% -25,5%
Octubre -0,2%% 7,804 -23,2%%
MNoviembre -10,4% 3,2% -22,1%
Diciembre 10,3% 2,604 -19, 994
Enero 19,4% -3, 2% -
Febrero 31,9% -2,3%% 25,9%
Marzo 16,8% 3,8% 22,3%
2025 Abril 3,809 -0,1% 16,9%
Mayo 1,5% 3, 6% 13,5%
Junio 1,3% -4, 2% 11,6%
Julio 0,9% -6,6% 10,1%
Agosto 0,2% -2, 8% 8,80
Septiembre -1.4% -1,5% 7,50
Octubre 1.7% 2,95 G.8%
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Tabla 6. Ferreteria, materiales eléctricos y de la construccion. Variacion interanual, mensual
desestacionalizada y acumulada.
Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

El rubro Ferreteria, materiales eléctricos y materiales de la construccion presento en octubre un desempeno
influido por la debilidad del consumo y la incertidumbre electoral, factores que limitaron la circulacion de
clientesy las decisiones de gasto. La escasez de liquidez, el bajo poder adquisitivo y la priorizacion de bienes
esenciales incidieron sobre la demanda, mientras que las promociones y la financiacion con tarjetas de credito
atenuaron parcialmente el impacto. También se observaron comportamientos estacionales, con un leve
incremento en la demanda de productos vinculados a reparaciones domiciliarias y mantenimiento preventivo,
sostenido por la estabilidad de precios en algunos insumos basicos.

En los comentarios, los comercios mencionaron un nivel de facturacion similar al de septiembre, aunque con
mayor volatilidad por la especulacion previa a las elecciones. Varios senalaron demoras en acreditaciones
bancarias y aumentos de impuestos que afectaron la rentabilidad. Otros destacaron un leve repunte hacia fin
de mes, asociado a la finalizacion del proceso electoral y a expectativas mas favorables sobre la evolucion del
mercado.

Periodo Yariaciones
Interanual Mensual Acumulada
2022 Diciembre 3.2 -3,0 3.8
Erera 0.4 -2.30 -
Febrera =175 =150 -0,3%
Marzo 3.7 d, 3% 1,05
Bbril 3.6 1.2 1.2
Mauo =183 =37 0.5%
2023 Junio -2,2% -0,3 0.0
Julic L =350 -0.4:
Agosta =50 =14 =033
Septiembre =305 2.1 =113
Cctubre D2 a5 -0,5%
Moviembre -2.0% -7.6x -0, 7%
Diciembre =120 1.7 =30
Erero —371,3% =73 -
Febrera 20,2 -3,4%- -23,8%
Marza =136 -4 G -26.3
Abril -11.2% 1.5 -22.5x
Mavo =78 6.3 =19, 65
2024 Junio -23.3 1.4 -20,9%
Julio -1.13 1,05 =191
Agosto -G.d5 =045 =176
Septiembre -4.5 0.6 =161
Oectubre 2.0 3.3 =14, 7%
Moviembre =271 2.5% =131
Diziembre 12,35 195 =112
Enero 14,35 -39 =
Febrera 28,3 -4,3% 217
Marzo 10,55 =113 17,50
2025 Abril 1.6 =13 12,3
Mavo -2 6 2.6 3.5+
Jurio 0.7 -g4,2% 8.1
Julic =132 =20 BB
Agosto =13 =14 1023
Septiembre -0.5 0.0 q. 7
Qietubre =271 .1 3.8
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Tabla 7. Perfumeria. Variacion interanual, mensual desestacionalizada y acumulada.
Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

ESTADISTICAS
e INFORMES

El rubro Perfumerias mostro en octubre un comportamiento irregular, con impacto del contexto electoral
sobre el nivel de ventas.

El Dia de la Madre generd un aumento puntual en perfumerias selectivas, con subas significativas en precios y
facturacion.

Las promociones provinieron principalmente de los comercios, orientadas a sostener el nivel de ventas.

Se registro menor lanzamiento de productos respecto a anos anteriores; solo Unilever realizo actualizaciones y
nuevas presentaciones.

El consumo mostré cambios de habito, con mayor selectividad en las compras y menor gasto promedio.

Periodo Variaciones
Interanual Mensual Acumulada
2022 Diciembre 15,7% 6,2% 7,80
Enero 5,3% -8,3% -
Febrero 1,7% -3,4% 3,5%
Marzo -2,4% -4,1% 1,5%
Abril 1,2% 3,5% 0,7%
Mayo -2,2% -2,1% -1,5%
2023 Junio -2,9% -0,7% -0,6%
Julio -4,6% -3,7% -0,9%
Agosto -2,1% -4,3% -1,0%
Septiembre -1,0% 1,1% -1,0%
Octubre -1,0% 0,0% -1,0%
Noviembre -0,2% 0,9% -1,0%
Diciembre -9,7% -9,504 -2,00%
Enero -32,6% -7,8% =
Febrero -40,9% -11,4% -36,7%
Marzo -27,5% -9,1% -33,7%
Abril -23,3% -4,80% -31,1%
Mayo -27,8% 0,7% -30,4%
2024 Junio -42,0% -0,3% -32,5%
Julio -32,6% -2,4% -32,5%
Agosto -29,3% -2,80% -32,1%
Septiembre -20,8% 3,0% -30,9%
Octubre -15,0% 9,904 -29,3%
Noviembre -15,4% 6,8% -28,0%
Diciembre 17,7% 11,7% -24,5%
Enero 11,9%4 -0,3% =
Febrero 33,1% -1,9% 21,6%
Marzo 23,6% 0,9% 22,3%
2025 Abril 9,1% -6,5% 18,6%
Mayo 5,2% -0,9% 15,9%
Junio 0,2% 6,20 13,6%
Julio 1,8% -7,3% 12,0%
Agosto -8,9% -4,1% 10,2%
Septiembre -6,0% 1,4% 8,8%
Octubre -5,3% 9,7% 7,5%
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ESTADISTICAS
e INFORMES

Tabla 8. Textil e indumentaria. Variacion interanual, mensual desestacionalizada y acumulada.
Serie historica. Diciembre 2022 = 100.

El desempeno del rubro Textil e Indumentaria en octubre estuvo condicionado por la debilidad del consumo,
la pérdida de poder adquisitivo y la incertidumbre previa a las elecciones. El Dia de la Madre genero un
movimiento puntual que permitio una mejora respecto de septiembre, aunque con impacto acotado sobre la
facturacion. Las promociones, descuentos en efectivo y planes de cuotas sin interés fueron los principales
instrumentos para estimular las ventas, junto con el inicio de la temporada primavera-verano.

Los comerciantes senalaron que las ventas se mantuvieron en niveles bajos pese al impulso estacional, con
fuerte selectividad en el consumo y predominio de compras de bajo valor. Se destaco la relevancia del canal
digital para la difusion de productos y la captacion de clientes, aunque las operaciones continuan
concentradas en los locales fisicos. También se mencionaron dificultades para sostener elempleoy el
financiamiento, junto con expectativas moderadas de recuperacion tras el cierre del proceso electoral. La
mayoria de los comercios espera una leve mejora en la actividad hacia fin de ano, vinculada al cambio de
temporaday al consumo de diciembre.

Periodo Variaciones
Interanual Mensual Acumulada
2022 Diciembre -5, 3% 10,8% -8,9%
Enero -14,4% -5,6% -
Febrero -11,004 3,804 -12,7%
Marzo -10,19% 1,09 -11,8%
Abril -6,1% 3,304 -10,3%
Mayo -8,2% -0,8%% 8,004
2023 Junio -9,6% -1.6% -10,0%
Julio -7.0% -2, 4% -8.9%%
Agosto -1.3% 6,096 -7 854
Septiembre -1,9% -0,6% -7,3%
Octubre 4 1% 6,1% -6,1%
Moviembre 1.8% 2,2% -5,4%
Diciembre -4, 4%, -6, 1% -5,3%
Enero 0.9% -2,8%% -
Febrero 3,.59% -3, 2% 2.2%
Marzo 10,2% 0,454 4, 9%
Abril 8,8% 1,4% 5,8%4
Mayo 14,1% 4,704 7,6%
2024 Junio -0,9%% 0,704 4,904
Julic -3, 8% -2 6% 3,7%
Agosto -8.0% -2 6% 2,1%
Septiembre -5,4%4 -3, 2% 1.2%4
Octubre 4 8% 4, 0% 1,6%
Moviembre -0,8% 3,094 1,4%
Diciembre 18,954 9,8% 2,9%
Enero 27.6% 3,1% -
Febrero 3, 1% -3,0% 15.8%
Marzo 1,9% 0,3% 10,7%
2025 Abril 1,9% -2 6% 8,4%
Mayo -1,6% -0,6% 6, 2%
Junio -4, 7% -1,6% 4, 4%
Julio -5, 1% -5, 7% 7,6%
Agosto -4, 8% -4, 3% 2,200
Septiembre -10,9% -4, 5% 0. 7%
Octubre -2 8% 0,6% 0,3%
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Aspectos metodoldgicos ESTADISTICAS
Octubre 2025 )

El indice de Ventas Minoristas (IVM) es un indicador que mide la evolucion mensual de la facturacion de
los comercios minoristas PyME en Argentina. Su construccion se basa en indices elementales que
reflejan los niveles desagregados de ventas por sector y region, ponderados segun criterios establecidos
en la metodologia.

La muestra incluye establecimientos representativos, clasificados en siete rubros principales: alimentos y
bebidas; bazary muebles; calzado y marroquineria; farmacia; perfumeria; ferreteria y materiales de construccion;
y textiles e indumentaria. Para su ajuste por inflacion, se utilizan los indices de precios al consumidor (IPC)
reportados por el INDEC.

El célculo del IVM sigue una estructura jerarquica, combinando datos de distintos rubros y regiones para
obtener un indice de nivel general con base 2022=100. Ademas, se consideran diferencias geograficas
mediante una division entre comercios ubicados en Ciudad de Buenos Aires y la Provincia de Buenos Aires, y
aquellos en el interior del pais. Para minimizar distorsiones en la medicion, se aplican correcciones por
subdeclaracion de facturacion basadas en modelos economeétricos y ajustes metodologicos inspirados en
estudios previos sobre la economia informal.

ELIVM del mes de Octubre fue elaborado en base a un relevamiento mensual entre 1.183 comercios minoristas
del pais, realizado entre el 1y 6 de Noviembre. Este relevamiento sigue un cuestionario estructurado que
permite obtener informacion detallada sobre las variaciones de facturacion.

A partir de agosto 2025 incorporamos a nuestra medicion el calculo elaborado por la Camara de Perfumerias
de la Argentina, que se integra como dato del rubro especifico. La estimacion se basa en el relevamiento
propio de la Camara sobre ventas a precios reales con cobertura nacional de aproximadamente unas 172
perfumerias. Este ajuste metodologico no altera la definicion del indicador ni su base historica; simplemente
agrega una fuente sectorial adicional a partir de agosto de 2025.

Para conocer en detalle la metodologia completa, haga clic aqui.
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https://www.redcame.org.ar/advf/documentos/2023/02/63e11cd817c11.pdf

