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PERFIL DE LA MUESTRA

PyMEs de del territorio nacional

Buenos Aires 30' 3 % Principales rubros
81.8%
Santa Fe 1 8, 2% Comercio

6,1%

0
Chaco 12:1 70 Agropecuario
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PERFIL DE LA MUESTRA
Categoria de los encuestados

Cémara 51 5%

Centro Comercial

Asociacion
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BASE DE SOCI0S

42,4%

De los encuestados (_33 3 %
]

Indicaron que la base

de socios FEYLELLNZ) Declaro que su base

en el Ultimo semestre de socios aumento ) II/
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REACTIVAGION PRODUGTIVA.

De los encuestados, consideran que

durante el 2022 no,se profundizo en una

reactivacion productiva favorable en las
actividades de sus MiPymes asociadas
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HEAGTIVAGIUN PRODUCGTIVA

100%

De los encuestados

indicaron que realizan ) ) I
A

scciones para sumar GAPACITACIONES
PROMOCIONES

NUuevos SOCIOS

VISITAS PERSONALIZADAS



GARAGTERISTIGAS I JUNASOCIADOS
MEDIANA EMPRESA 3%

48,5%

MIGROEMPRESA 33,3%
EMPRENDEDORES 15,2%
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SERVICIOS BRINDADOS A LOSE{IH[IE

Eventos y reuniones - 69,7%

Capacitaciones - 93,9% HeljcventosBERcapacitaciones
YAENrepresentacion ante

autoridades gubernamentales

representan el 72,2% de los
servicios gque brindan las
Representacion ante autoridades entidades encueStada .

gubernamentales - 72,7%

Otros-21,2%

Rondas de
negocios - 18,2%
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ASESORAMIENTO A1 {10113

De los encuestados indicaron que

M CcOon un sector

especifico para el asesoramiento a
emprendedores

En los casos en los que si hay un sector
de asesoramiento a emprendedores, el

YAV presenta proyectos de
solicitudes de financiamiento ante

diferentes organismos

A
Ve
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NEGESIDADES DE LOS SOGI0S

Legal /
Contable / Administrativa -

Opciones de financiamiento - 87,9% A 20:2% EXdnecesidades imOSitivaS
Eljcapacitaciones VAEE
Macociones de financiamiento
Responsabilidad

empresaria/  rapresentan el 68,1% de las

Nociones de

e, Y necesidades principales de los
asociados.

Impositiva - 36,4%
Potencial
exportador -
12,1%

Capacitaciones - 69,7%

Otras - 6,1%
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DIFUSION

90,97%

Difunden a sus asociados todas

‘
las novedades y/o servicios que ))4

reciben desde CAME GAPAG HAG ONES

FINANCIAMIENTO
RONDAS DE NEGOGIOS
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ASISTENCIA DE[H1TI3 -

v

De los encuestados, considera que €s
necesaria la asistencia de CAME para difundir
] todos los servicios que brinda la confederacion
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TEMATICAS DE CAPACITACION

Incorporacion de tecnologia en la H :
. erramientas de o :
entidad - 78,8% Comunicacion y Atencion al socio -

Difusion - 57,6%

MODALIDAD PREFERIDA

e Online asincronica 36,4%

57,6%

Herramientas de financiamiento Asesoramiento . (o)
vigentes para PYMESy rabeioenequine/ | mmeaoy » Presencial 33,3%
emprendedores - 75,8% Coaching - 39,4% | tributario - 30,3%

» Online sincrénica 30,3 %

Conocimientos

FQHOCimientos de -;omercio
baSICOS Contables / exterior - 18,2%
financieros - 36,4%

Capacitaciones gratuitas de CAME -
60,6%
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DIFIGULTADES PARA LA GAPTAGION.DE.SOGI0S

71 3%
, 9 /0 - .
nsuficiente capital economico que les permita

De los encuestados indicaron que acer mas acciones.

las Trlhglpzles d'f.'CU'ta;’.eS para | ))) Faltan mas servicios concretos que ofrecerles
10N I radliCan en.: =
captacion de socios radican e a 10s asociados.
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TRABAJO JUNTO A[HTTT

0
100% ...

financiamiento y asistencia

De los encuestados esta

e o)
interesado en trabajar en Capacitacion CAME 25'6 70
Co.njunto con CAME.p.ara Proyecto regional para 26 80/
brindar nuevos servicios a sus potenciar la identidad local ’ o

asocliados
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[Tiktrabajo ni realizd ninguna
consulta al area de financiamiento
y competitividad de CAME.
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GONGLUSIONES FINALES

e La mayor parte de las entidades encuestadas, son Camaras que pertenecen a las provincias de Buenos
Aires, Santa Fe y Chaco, son del rubro comercio, poseen hasta 200 socios, que en su mayoria son
pequefas o micro empresas. Estas camaras brindan principalmente servicio de capacitacion a sus socios,
seguido de eventos y reuniones. Aunque mayoritariamente indicaron que NO tienen un sector especifico
para atender a emprendedores.

e Sobre la reactivacion econdmica, la mayoria de las entidades indicaron que en 2022 no se observaron
medidas favorables para las MiPymes, y aunque todas indicaron que realizan acciones para atraer nuevos
socios, solo el 33% indico que su base aumentd en 2022.

e Las principales necesidades de sus socios: las entidades indicaron que requieren asesoramiento sobre
financiamiento, cuestiones impositivas y legales.

e En su relacion con CAME, el 91% indico que difunden las novedades y/o servicios que CAME ofrece
aclarando, también, que es necesario el apoyo de CAME para lograr estos objetivos.

e Acerca de la capacitacion, las opciones han sido muy diversas pero se destaca la incorporacion de
tecnologia como elemento central. Finalmente todas las entidades expresaron su intencion de trabajar junto
a CAME.
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